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CREACION AGREGACION DISTRIBUCION MONETIZACION

iNUEVA INDUSTRIA!
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Tres planos estratéegicos

INDUSTRIA
Estrategias a medio/lago

Como se relacionan los medios
a nivel corporativo

y estratégico con

las plataformas de IA en cuanto
al entrenamiento de los modelos
de IA

,E PROGRAMMATIC
SPAIN

ORGANIZACION
Estrategias a corto y medio plazo

Como utilizar la IA en el dia a dia
Estrategias
Guias de uso

Configuracion de equipos
Identificacion herramientas
Formacion y supervision
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PROFESIONALES
Ya!

Conocimiento
Formacion
Uso

NXT

3IGTHING
(IA & MARTECH)




MXT

3IGTHING
(IA & MARTECH)

IE. PROGRAMMATIC PROGRAMMATIC MORNING

SPAIN



I;I;g&RAMMATIC

1

CAMBIO EN EL
ACCESO A LA
INFORMACION
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Al Overviews

Ver en @3Youlube
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https://www.youtube.com/watch?v=s4InWsd-J6g
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Previsiones de Impacto de SGE en el trafico. 4 Escenarios

MEJOR ESCENARIO ESCENARIOS MIXTOS POR ESCENARIO

0,00% -18,29%
Impacto
-40,00% I - - t -
it pub ICItario
-64,40%
-80,00%
1.Ranking Optimista / 2.Ranking Optimista/  3.Ranking Optimista / 4.Ranking Optimista /
CTR Optimista CTR Optimista CTR Optimista CTR Optimista
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ENTORNO
CONVERSACIONAL
CONVESACIONAL
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FIN DE LA WEB
ABIERTA
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Poco
conocimiento real

Audiencias

masivas de nuestras

audiencias

Impacto sobre Estancamiento

en su

el producto .
monetizacion
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Al Everjov\e here malees money

B: Every one here can go fuck themselves

@Hugh
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NUEVOS RIESGOS
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ALUCINACIONES
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ETICA DE LA IA

PROGRAMMATIC MORNING

MXT

3IGTHING
(1A & MARTECH)




3IGTHING
(IA & MARTECH)

|p—s‘ PROGRAMMATIC PROGRAMMATIC MORNING

| SPAIN



'E PROGRAMMATIC
| SPAIN

6

CULTURA
ORGANIZATIVA
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‘) Adoptar una cultura impulsada por la IA e identificar
estratégicamente las areas en las que la IA puede mejorar
significativamente las operaciones y los procesos de toma de
decisiones es crucial para que las empresas se mantengan a
la vanguardia.

;?’ Al seleccionar proveedores de IA, priorice aquellos que

demuestren un fuerte compromiso con la proteccion de
datos, el cumplimiento normativo y la creacién de confianza
a través de practicas transparentes y éticas. Debe tener
mucho cuidado al compartir sus datos e IP con IA.

Business Transformation

Creating a culture of Al
innovation in a news

organization

3| Para maximizar el retorno de la inversién, las pymes
March 11,2024 Updated March 13, 2024

deben centrarse en la implementacion de aplicaciones de ©0:0
IA especificas que aborden los puntos débiles criticos y
las ineficiencias especificas de su sector, en lugar de
soluciones amplias y genéricas.

https://localmedia.org/2024/03/creating-a-culture-of-ai-innovation-in-a-news-organization/

Si, todos necesitamos saber como usar los grandes LLM de
manera efectiva, pero se veran mas beneficios masivos una
vez que tengamos herramientas mas granulares.
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MERCADO DE
TRABAJO
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Impacto empleo
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SOSTENIBILIDAD
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CONCLUSIONES N3
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Una transformacion profunda y a escala

Va mas alla de tener un avatar o bot

Se requiere una estrategia global

Equipo dedicado y framework de trabajo

DIGITAL—JOURNEY

Guias internas, y comunicacion externa

Formacion equipo
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GRACIAS!!!
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